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OM UNDERSOKNINGEN

Sedan starten 1998 har Stockholm Pride gradvis utvecklats till det storsta pridefirandet i
Norden. Europride har arrangerats 1 olika europeiska stider i drygt 15 ar. Under 2008
hade firandet 1 Stockholm for andra gingen statusen av Europride. Europride
arrangerades 25 juli — 3 augusti 2008 pa olika platser 1 Stockholm. Vissa delar utspelades
ute pa stan och var tillgingligt f6r alla. Till arrangemangen i Pride Park (Tantolunden),
Pride House (Kulturhuset) och invigningen pa Skansen krivdes att man 10st biljett,
antingen dagbiljett eller veckobiljett.

SYFTE

Syftet med undersokningen var att beskriva publikens sammansittning, hur de skaffat
sig information om evenemanget, beslutstidpunkt samt uppskatta det turismekonomiska
inflodet till stockholmsregionen med anledning av evenemanget.

METOD

Intervjuer pa plats med besokare under hela evenemangsperioden, 1 Pride House, 1 Pride
Park, under invigningen pa Skansen och med deltagare 1 paraden. Totalt genomférdes
700 intervjuer. Svarsfrekvensen var 90 %b.

EUROPRIDE 2008
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NAGRA DEFINITIONER

EVENEMANG
Europride i Stockholm 25 juli — 3 augusti 2008.

EVENEMANGSOMRADE

Evenemangsomrade var Skansen runt Sollidenscenen under invigningen 25 juli, Pride
House (Kulturhuset) 28/7-1/8, Pride Park (Tanto) 30/7-3/8 samt Humlegirden infor
paraden 2/8.

ANTAL BESOKARE

Till Pride Park och Pride House behovdes en biljett. 11 000 veckobiljetter och 7 000
dagbiljetter saldes. Majoriteten kbper en endast en dagbiljett, men knappt var tredje 16ste
biljetter flera dagar, vilket innebar att totalt ca 17 000 unika personer 16st biljett. Det ar i
huvudsak dem som denna resultatsammanstillning handlar om. Men den avslutande
paraden lockar dven manga som inte tar del av Europride i 6vrigt, i alla fall inte som
betalande besokare. De turismekonomiska berikningarna redovisas dirfér separat for
betalande Europridebestkare respektive icke-betalande deltagare i paraden.

TURIST
I denna undersokning betraktas personer permanent boende utanfér Stockholms lin som
turister.



\)) > UTREDNINGS- OCH
STATISTIKKONTORET

PUBLIKENS ALDER OCH KGN

Transperson/
annat 1 %

EUROPRIDE 2008

Uppgifter om alder och kon samlades
in om den intervjuade sjilv och
medfdljande sillskap, sammanlagt 1860
personer.

Europride lockade fler kvinnor an man.
Visserligen fanns alla aldrar
representerade bland besékarna, men
tyngdpunkten ligger bland yngre och
yngre medelalders. Daremot dr andelen
som dr yngre an 18 ar lag, liksom
besokare Gver 65 ar.

Tre tjardedelar besokte det aktuella
evenemangsomradet tillsammans med
andra. Sillskapen bestod oftast av tva
personer, men sarskilt i samband med
paraden var sillskap med tio personer
eller fler inte ovanliga.

Ett genomsnittligt sallskap bestod av
4,3 personer. Sillskapen som var
bosatta i Stockholm var i genomsnitt
nagot storre an de tillresta.
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BESOKARNAS HEMVIST

| vilken kommun &r du permanent bosatt? (%)

Stockholms lan
Véstra Gotalands lan
Uppsala lan

Skane lan
Sédermanlands lan
Ostergotlands lan
Orebro lan
Varmlands lan
Dalarnas lan
Norrbottens lan
Gavleborgs lan
Hallands lan
Véastmanlands lén

Vasterbottens lan

1
1
1
1
1
1
1
1

Jonkdpings lan

N

Ovriga lan

Utlandet

62

EUROPRIDE 2008

Den del av publiken som inte var
permanent bosatt i Stockholms lin
riknas i den hdr undersékningen som
tillresande turister. Europride var till
stor del ett evenemang for
stockholmare. Sirskilt giller det under
paraden medan andelen tillresta var
storre 1 Pride Park och Pride House.

Totalt var 38 % tillresta. Framst kom de
tillresta fran andra delar av landet. Stora
lan som Vistra Gotaland och Skiane
fanns val representerade liksom
nirliggande ldn. Andelen utlindska
besokare stannade — trots det
europeiska anslaget — vid 8 %.
Utlindska gister kom oftast fran
Norge, Finland, Tyskland och

Storbritannien.

Europride utspelades under
semestertider, men som vi ska se senare
1 sammanstillningen var de flesta
tillresta i staden huvudsakligen pga
Europride.
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FORSTA INFORMATIONSKALLAN

Som vi nimnde inledningsvis har
Stockholm Pride arrangerats i drygt 10 ar.
For de flesta besokarna har nagot av en
tradition utvecklats. De kdnner vil till var
och nir pridefestivalen gar av stapeln. I
diagrammet till hoger representeras de av
stapeln mirkt “egen kinnedom”.

Bland de rena informationskanalerna har
Internet och tidningar/tidskrifter varit
forsta informationskalla for flest, 19 %
respektive 16 %. QX nimns ofta bade
bland tidskrifter och webbplatser.

TV och radio star diremot f6r en mycket
liten del av den inledande informationen.
Diremot har slakt och vanner sttt f6r en
betydelsefull del av den initiala
informationsspridningen.

EUROPRIDE 2008

Hur fick Du forst information om Europride 20087? (%)

Egen k&dnnedom 61
Internet

Tidningar/tidskrifter

Slakt/vanner

TV i1
Radio 1
Inbjudan § 1

Turistbyrd |0

Utomhusannonsering |0

Annat - 10
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SAMTLIGA INFORMATIONSKALLOR

Nir vi ser pd samtliga informationskallor som Har du anvant dig av nagon av féljande informationskallor

besokarna har anlitat infor sitt besok infor ditt evenemangsbesok?
dominerar internet patagligt. Narmare nio av
tio har skaffat sig information pa det sattet. ntermet

Manga har anvint sig fler 4n en enda Tidningar/tidskrifter

informationskalla. Varannan har informerat

sig genom tidningar/tidskrifter. 23 % har Slakt/vanner
skaffat information genom TV och 17 %
genom radio. Utomhusannonsering nimns v

torhallandevis ofta vid detta arrangemang.
Utomhusannonsering

Mer indirekt information genom slaktingar .
Radio

och vinner nadde fler 4n fyra av tio besokare.
Inbjudan

Turistbyra

Annat
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BESLUTSTILLFALLE

Nar bestdmde du dig for att besbka evenemanget? (%)

Mindre &n 1  1-3 veckor 1-3 méanader 4-6 manader
vecka sedan sedan sedan sedan

Mer &n 2 &r

EUROPRIDE 2008

Under avsnittet om forsta
informationskillan naimnde vi att en
stor del av Europrides besokare redan
ett ar i forvag eller mer visste att de
tankte medverka vid kommande ars
evenemang. Fyra av tio sager sig ha
bestamt sig for 1-2 ar sedan.

Biljettpriserna har varierat beroende
pa hur lang tid 1 forvig man har
bokat. Veckobiljetterna tog dessutom
slut. Det har med andra ord funnits
goda skal att tidigt bestimma sig for
att beséka Europride.

Forhallandevis fa (8 %) bestimde sig
under sista veckan. Bland
stockholmare finner vi — jamfort med
tillresta besokare — bade hogre
andelar som bestimmer sig riktigt
tidigt som riktigt sent.
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TRANSPORTMEDEL TILL EVENEMANGET

Kollektiva fardmedel dominerar Hur tog du dig till evenemangsomradet idag? (%)
bes6karnas transporter till de olika
evenemangsomradena som alla var
beldgna i innerstaden. Sju av tio har
akt kollektivt. 18 % promenerade
och 9 % tog bilen.

Bade stockholmare och tillresta
tycker att det var mycket litt att ta
sig till alla evenemangsplatser. Nar
de ombeds att bedéma
tillganglicheten pa en sjugradig
skala dir 1 stod for mycket svart
och 7 t6r mycket latt blir
medelvardet mycket hogt (6,6).

Kollektivt Till fots Egen bil Taxi Chartrad buss  Annat satt
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SKAL TILL VISTELSEN | STOCKHOLM

Vilket ar det huvudsakliga skélet till att du befinner

dig i Stockholm idag? Trots att det var 1 semestertider svarade

nio av tio tillresta besokare att de var 1

49, 1% Stockholm huvudsakligen f6r Europride.
5% | Europride
For 5 % var framsta orsaken till
[0 Besoka stockholmsvistelsen att besoka slikt och
slakt/vanner vanner och for 4 % semester. Endast 1 %
O Semester var i staden av andra orsaker.

B Annan orsak

11
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TURISTERNAS RESA TILL STOCKHOLM

: 2 oo
Tag var det firdsitt som nirmare Hur reste du till Stockholm denna gang? (%)

hilften hade valt for resan till
Stockholm. Bil stod for var fjirde
resa och flyg f6r var femte.

Tag Bil Flyg Reguljar buss  Annat satt  Chartrad buss

12
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TURISTERNAS BOENDE

Hur bor du under din vistelse i Stockholm?

E Hotell B Vandrarhem
[ camping @ Slakt och vanner
O Annat boende

EUROPRIDE 2008

Europride skiljer sig frin manga andra evenemang
genom att det stricker sig 6ver sa pass lang tid. Det
innebir att en ovanligt hog andel — nio av tio -
overnattar 1 Stockholm. I genomsnitt sa stannar de
6vernattande besokarna 5 nitter. Huvuddelen ordnar
dock sitt boende utanfér de kommersiella
boendeanliggningarna. 25 % bodde pa hotell och
ytterligare 13 % pa vandrarhem.

Antal natter

(endast dvernattande) Procent
1 4
2 5
3 18
4 25
5 eller fler 48
Summa 100

13
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D4 ménga av Europrides besékare Vad har du/skall du géra mer under din vistelse i Stockholm? (%)

stannar en langre tid i Stockholm hinner
de aven med en del 6vrigt under vistelsen.

o Restaurang
Atta av tio gick pa restaurang. Drygt tva
av tre traffar slikt och vinner. Nistan lika Trafta slikt och
manga agnade sig at shopping. Drygt vanner
halften besokte pub eller nattklubb och
tyra av tio hann med lite sightseeing. Shopping
Museibesok dr den aktivitet bland de
uppriknade som hamnar lingst ned pa Pub/nattklubb
listan.
Sightseeing
Museum
Annat

14
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TURISTKRONAN/DYGN Genomsnittig konsumtior

per person och dygn

Bensin

Ovriga

; 1%  Ovrigt Y
er;’tor/eer \ 3% Entrébiljett Biljett till evenemanget 170 SEK
0 11%
Lokala _ .
transporter — Logi 271 SEK
10% Logi
18% ,
Shopping | Restaurang/café 414 SEK
16%
( Néjen 171 SEK
ijexx/ :
11% Restaurang/ Shopping 246 SEK
cafe
27% Lokala transporter 143 SEK
Ovriga entréer/biljetter 38 SEK
Turisterna spenderade 1 genomsnitt 1 502 kronor under
undersokningsdygnet. Restaurang/café var den storsta utgiftsposten Bensin 10 SEK
foljd av logi och shopping. Vid detta evenemang var posterna for ens|
ndjen och lokala transporter forhallandevis hoga. )
Ovrigt 39 SEK

15
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BETALANDE BESOKARE
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Totalt antal betalande bestkare av Europride 2008 i Stockholm 17 000 personer
Andel tillresta betalande besdkare, turister 38 procent
Turisternas genomsnittliga utlagg per vistelse 8 206 SEK
Generell ekonomisk omsattning 53 miljoner SEK
Andel tillresta betalande bestkare som hade Europride 2008 som huvudsakligt skal 90 procent
Specifik ekonomisk omséttning 48 miljoner SEK

Den turistekonomiska omsattningen utgors av den konsumtion turister genererar i samband med vistelsen i
Stockholms lin. Omsittningen hanger samman med antalet bes6kare, andel tillresta besckare, deras konsumtion per
person och dygn samt vistelsetid 1 lanet.

I den generella omsittningen ingar samtliga tillresta bes6kares konsumtion medan den specifika omsattningen endast
omfattar de besokare som angivit evenemanget som det huvudsakliga skalet till vistelsen 1 Stockholm. Omsattningen
inkluderar endast bes6karnas konsumtion 1 Stockholms lin. Kostnader for resor till destinationen, exempelvis flyg

och tag, ingar saledes inte.

16
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TURISTEKONOMISK OMSATTNING

DELTAGARE | PARADEN UTAN BILJETT

Prideparaden dr nirmast ett evenemang i sig. Det lockar manga av dem som tagit del av 6vriga delar av
Europride, men hit kommer dven manga som enbart tar del av paraden. Redovisningen hittills har koncentrerat
sig pa de betalande besckarna. Men uppskattningsvis 33 000 av de 45 000 deltagarna i paraden hade inte 16st
biljett till Europride. Andelen tillresta bland dem ar ldgre, men inte avsevirt ldgre, 4n bland betalande
Europridebesckare. Den storsta skillnaden - bortsett fran att de inte har kostnader f6r evenemangsbiljetten -
ligger i att de 1 genomsnitt stannar kortare tid i Stockholm och diarmed spenderar mindre per person.

Totalt antal icke-betalande deltagare i paraden 2008 i Stockholm 34 000 personer
Andel tillresta icke-betalande deltagare i paraden, turister 32 procent
Turisternas genomsnittliga utlagg per vistelse 4 325 SEK
Generell ekonomisk omsattning 47 miljoner SEK
Andel tillresta icke-betalande deltagare i paraden som hade Europride 2008

som huvudsakligt skal 88 procent
Specifik ekonomisk omsaéttning 41 miljoner SEK

Riknar vi samman betalande besékare med 6vriga deltagare i paraden innebir det att Europride totalt
genererade en omsittning pd 100 miljoner kronor, varav 89 miljoner frén besdkare som var i Stockholm
huvudsakligen f6r Europride.

17
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SYSSELSATTNINGSEFFEKTER

BETALANDE BESOKARE

Turism- och besoksniringen anses vara en sysselsattningsintensiv bransch jaimfért med manga andra
branscher. I Sverige kravs det 1 genomsnitt en omsattning pa 1,4 miljoner kr for att skapa ett arsverke inom
turistniringen. Det dr denna schablon som har anvints f6r berikningarna av sysselsattningseffekter nedan.

Tabellen nedan visar vilka sysselsittningseffekter omsittningen som genererades av sisongen med Europride
2008 ger grund for. Liksom 1 den nyss presenterade ekonomiska berikningen bygger “generella”
sysselsattningseffekter pa samtliga turisters konsumtionsvirde medan ”specifik” motsvarar de turister som
haft evenemanget som specifikt skal till vistelsen i Stockholm.

Generell ekonomisk omsittning 53 miljoner SEK
Sysselsittningseffekt 38 arsverken
Specifik ekonomisk omsittning 48 miljoner SEK
Sysselsittningseffekt 34 arsverken

18
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SYSSELSATTNINGSEFFEKTER

DELTAGARE | PARADEN UTAN BILJETT

En berikning over sysselsattningseffekterna for omsittningen som genereras av icke-betalande deltagare 1
prideparaden ger féljande resultat.

Generell ekonomisk omsittning 47 miljoner SEK
Sysselsittningseffekt 34 arsverken
Specifik ekonomisk omséttning 41 miljoner SEK
Sysselsittningseffekt 30 arsverken

Riknar vi samman sysselsittningseffekten frin betalande besokare med 6vriga deltagare i paraden innebir det
att Europride totalt genererade 72 arsverken, varav 64 drsverken frin besokare som var i Stockholm
huvudsakligen f6r Europride.
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Stockholms stads utrednings- och statistikkontor AB (USK) &r ett helagt dotterbolag till Stockholms
Stadshus AB. Vi ar konsult at stadens forvaltningar och bolag, men hjélper dven andra kunder med allt
inom statistik, prognoser och utredningar.
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Postadress: Box 8320, 104 20 STOCKHOLM
Besodksadress: Kaplansbacken 10
Telefon: 08-508 35 000
Telefax: 08-508 35 079
e-post: info@usk.stockholm.se
webbplats: www.stockholm.se/usk



